CASE STUDY#37

Collant Body Touch Absolu Resist
Boxer 3D Flex Air

O

Grand Prix Marketing
Innovation 2016 *

Une utilisation multisupports du logo a 360°
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Annaig Pouliquen, Chef de produit Sous-vétements Homme DIM, Céline Cheminal, Chef

de produit Collants DIM témoignent : Quel est Iimpact du logo sur les
CONSOMMATEURS ?

«Si DIM est leader sur les marchés du sous-vétement et du chaussant *, ce n’est pas un

hasard ! Depuis plus de 50 ans, la marque place la qualité et I'innovation au premier rang Notoriété : 99% ®.
de ses priorités. Incitation & I'achat : 76% ©

"JOTJ %*. BG- DI&neddhyu€® W'S/@nce en lancant des produits a trés forte
valeur ajoutée.

Pour la deuxieme année consécutive, deux de ses innovations ont été récompensées par Pour 86%, le logo permet d'augmenter
les consommateurs et remportent le concours «Elu Produit de ’Année 2016>» : le CA des produits lauréats ! @

« Le Boxer 3D Flex Air a su s'imposer comme I'innovation n°1 du marché** du sous-vétement

Et c6té DISTRIBUTEURS ?

Et 7 distributeurs sur 10 référencent

homme. Grace a ses zones d’'aération et sa matiére coton 3D Flex, ils  ’'adapte parfaitement plus volontiers les produits porteurs w
BVY NPVWFNFOUT FU (WBDVF FG-DBDFNFOU MB USBOTQJSBU du logo @ 3
« Le Collant Body Touch Absolu Resist allie  confort parfait et résistance a toute épreuve E
grace a sa ceinture révolutionnaire qui tient  sans marquer lataile FU © TPO - M -ZDSB Génial I & Comment on s'inscrit ? S
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Véritable gage de qualité et reconnu par la trés grande majorité des francais, ce logo a déja Sﬁf CAnCIGSiiies Sont Ouvesnif‘zn b=
fait ses preuves en participant au succes des collants Beauty Resist en 2015. La gamme contacte I'équipe au 01.46.04.76.76 ou 8
enregistre alors une progression de 12% de ses ventes en fond de rayon***. sur -

En 2016, DIM capitalisera une fois de plus sur ce logo en le relayant massivement a travers
un plan de communication a 360°.»

* GFK HM+SM - PDM volume 2015 9 0 9001
** GFK HM+SM — Ranking Innovations PDM Valeur 2015 me pualite
*** GFK Qlikview HM+SM ventes valeur fond de rayon collants 2015 SN,




